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Szallitmanyozasi marketing

Forwarding marketing
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A marketing alapfogalmai, alapvetd tevékenységeinek kézlekedésre adaptalt attekintése: Termék-piac, ar-minéség
kapcsolat. Az értékesitési fliggvény, a nyereség marketing alapu megitélése. Piackutatdsi mddszerek, a fogyasztoi piacok
jellemzdi. Versenyelemzés és célpiaci marketing modszerek. Termék életgdrbék. Erbforrasok elemzése. Szolgaltatas
marketing.

Piac és termék elemzések. A piacon elfoglalt hely mutatészamaival kapcsolatos esettanulmanyok. A vallalatok
termékdsszetételi elemzési modszereinek szamitasa.

A. Tudas
B. Képesség
» Képes piacot elemezni, termékdsszetételt késziteni.
C. Attittd
e Torekszik a rendszerszint( attekinté képesség minél magasabb szinvonalu elsajatitasara.
D. Onallésag és felelésség
* A megszerzett tudast 6nalléan vagy csapatmunkaban felelésséggel tudja kamatoztatni.

A félévkdzi jegy megszerzésének feltétele egy zarthelyi dolgozat megirasa és egy Uzleti terv jellegl hazi feladat elkészitése
(kb. 10 oldal), valamint annak megfelel6 minéségben térténd bemutatasa a szorgalmi idészak végeig. A jegy kialakitasa:
zarthelyin elért eredmény (60%), hazi feladat (40%).

A zarthelyin akadalyoztatottaknak pétzarthelyi lehet6ség, késedelmes feladat beadas.

Javasolt szakirodalmak, jegyzetek.
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